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TURYSTYKA JAKO ELEMENT KONSUMPCJI W GOSPODARSTWACH DOMOWYCH

Turystyka, postrzegana jako dobro konsumpcyjne, zajmuje istotne miejsce w strukturze wydatkow wielu gospodarstw
domowych. Jej charakter nie jest jednoznaczny - w zaleznosci od poziomu dochoddw i uwarunkowan spoteczno-
ekonomicznych, moze byc¢ traktowana zarowno jako dobro powszechne, jak i luksusowe.

Dobra powszechne to takie, na ktére popyt rosnie wraz ze wzrostem dochodu. Z kolei dobra luksusowe charakteryzujg sie
tym, ze popyt na nie rosnie szybciej niz dochody — osoby zamozniejsze przeznaczajg na nie relatywnie wieksza czesc
swojego budzetu. W tym kontekscie turystyka czesto bywa klasyfikowana jako dobro luksusowe, szczegdlnie w przypadku

Celem badania byto dokonanie analizy
porownawczej gospodarstw domowych
réznych grup spoteczno-
ekonomicznych (pracownikow,
rolnikow, oséb pracujacych na wiasny
rachunek) pod katem ich sytuacji

bardziej kosztownych form podrézy czy wyjazdow o charakterze prestizowym. materialnej, strategii finansowych oraz

Wraz ze wzrostem dochoddw, dobra luksusowe moga jednak z czasem stacC sie elementem codziennej konsumpcji — poziomu zaspokojenia potrzeb
przeksztatcajac sie w dobra powszechne. zwiazanych z turystyka,
Wspotczesne procesy globalizacyjne, rozwdj technologii oraz szeroki dostep do ofert turystycznych online powoduja, ze
niektore formy turystyki staja sie bardziej dostepne réwniez dla gospodarstw o nizszych dochodach. Choc w literaturze nie
ma jednoznacznego stanowiska co do ostatecznej klasyfikacji turystyki, podkresla sie jej rosngce znaczenie jako elementu
stylu zycia | przejawu tzw. ,kulturowego luksusu” — unikalnych przezy¢ i doswiadczen, ktore zyskujg na wartosci w oczach
konsumentow.

z uwzglednieniem ich wewnetrznego
zroznicowania na podstawie
klasyfikacji skupien.

Dane, ktdére poddano analizie (2022 r.) zostaty wybrane z zatozeniem, ze sprawdzenie stanu w réznych typach
spoteczno-ekonomicznych polskich gospodarstw domowych, moze wykazac roznice w ocenie stabilnosci sytuacji
finansowe] gospodarstwa domowego, co z kolei moze mie¢ wpltyw na podejmowanie decyzji w zakresie
uczestniczenia w turystyce. Rok 2022 byt pierwszym, w ktorym, po okresie obostrzen zwigzanych z pandemia,
przemyst turystyczny zaczat sie odbudowywac (Stanimir, Przybysz, 2024).

Zbiory danych obejmuja zmienne mierzone na réznych poziomach pomiaru — nominalnym, porzadkowym oraz
ilorazowym. Taka struktura danych ogranicza zastosowanie wielu standardowych metod klasyfikacyjnych, ktére
opierajg sie na zatozeniu, ze dane pochodzg z silnych skal pomiarowych Ilub wymagaja wczesniejszego Hipotezy badawcze
przeksztatcenia danych w celu obliczenia miar odlegtosci miedzy obserwacjami (Grzeskowiak, Stanimir, 2015;
Stanimir, 2020). Koniecznos¢ wykorzystania danych o zréoznicowanym charakterze oraz che¢ zachowania pierwotnej
skali pomiaru, prowadzi do zastosowania alternatywne] metody - dwustopniowego grupowania (ang. two-step
clustering). Metoda ta zostata opracowana do analiz duzych zbioréw danych, zawierajacych zaréwno zmienne zaspokojenie potrzeb zwigzanych z turystyka niz
metryczne, jak i niemetryczne. gospodarstwa o nizszych dochodach.

H1: Gospodarstwa domowe o wyzszych
dochodach do dyspozycji czesciej deklaruja

H2: Gospodarstwa domowe rolnikow rzadziej
odczuwajg potrzeby turystyczne niz
gospodarstwa pracownikow i oséb pracujacych
Nna wtasny rachunek.

Algorytm grupowania dwustopniowego (Részkiewicz, 2011)

Etap I: dane s3 wstepnie dzielone na mniejsze, jednorodne grupy, CO zZNaczaco
redukuje ztozonosc¢ analizy w kolejnym etapie.

H3: Poziom zadtuzenia jest nizszy
w gospodarstwach domowych rolnikéw niz
W pozostatych grupach spotecznych.

Etap II: wiasciwe grupowanie, ktore polega na scalaniu wczesniej utworzonych pre-
klastrow w koncowe grupy. Proces ten opiera sie na modelu statystycznym, najczesciej
bazujacym na metodzie najwiekszej wiarygodnosci (maximum likelihood), a jego
celem jest uzyskanie optymalnego dopasowania grup na podstawie okreslonych
kryteriow jakosci skupienia (takich jak kryterium Bayesowskie Schwarza BIC lub
informacyjne Akaike AIC).

PROFILOWANIE GOSPODARSTW DOMOWYCH UCZESTNICZACYCH W TURYSTYCE

RYS. 3. WYNIKI KLASYFIKACJI GOSPODARSTW OSOB
PRACUJACYCH NA WEASNY RACHUNEK (2022)
Zrédto: Obliczenia wiasne z uzyciem programu SPSS Imago Pro

RYS. 1. WYNIKI KLASYFIKACII GOSPODARSTW PRACOWNIKOW (2022) RYS. 2. WYNIKI KLASYFIKACII GOSPODARSTW ROLNIKOW (2022)
Zrédto: Obliczenia wiasne z uzyciem programu SPSS Imago Pro Zrédto: Obliczenia wiasne z uzyciem programu SPSS Imago Pro

KLUCZOWE WNIOSKI Z BADANIA
1.Stabilnosé sytuacji materialnej — wiekszo$¢ gospodarstw domowych nie zauwazyta istotnych zmian w sytuacji materialnej w analizowanym okresie, co moze swiadczy¢ o postpandemicznej
stabilizacji.

2.Zréznicowanie dochodéw i potrzeb turystycznych - gospodarstwa o wyzszych dochodach (szczegdlnie osoby pracujace na wiasny rachunek) czesciej deklarowaty zaspokojenie potrzeb
turystycznych; jednoczesnie w wielu gospodarstwach, szczegdlnie rolniczych, potrzeby te w ogdle nie wystepowaty.

3.Niski poziom zadtuzenia - w grupie rolnikdw dominowat brak zadtuzenia, co moze wynika¢ zardbwno z ograniczonej dostepnosci kredytowej, jak i z konserwatywnych postaw wobec zobowigzan
finansowych.

4.Rola oszczedzania — niezaleznie od grupy, najczesciej deklarowang strategia finansowa byto nieregularne oszczedzanie, cho¢ w niektdrych skupieniach (np. osoby pracujace na wtasny rachunek)
czesciej pojawiata sie mozliwosc systematycznego odktadania srodkow.



https://doi.org/10.3390/tourhosp5040081

